Goteborgs
Kulturkalas




Innehalls-
fOrteckning

4 Inledning och uppdrag
Festivalplatser och program

10 Hallbarhet och tillganglighet

14 Utfall

18 Organisation

19 Tack

Goteborg Kulturkalas vision ar att
vara en festival med internationell
attraktivitet, som skapar positiv

forandringskraft och ar angelagen

for alla.







Inledning och
uppdrag

Goteborgs Kulturkalas ar en gratis stadsfestival som ska bidra
till att gora Goteborg till en manskligare, roligare och mer hallbar
stad. Festivalen ar inte bara ett arligt evenemang som starker
Goteborgs rykte som en evenemangsstad, den stravar ocksa
efter att skapa positiva effekter for samhallet pa lang sikt.

Kulturkalaset 2023 Det blev en mycket lyckad festival med
stralande vader och tusentals glada bestkare
och som alltid erbjod festivalen nagot som
passade alla smaker och aldrar. Bade stora
folkkara artister och spetsigare akter inom
musik, konst, teater och dans, samt mojlighet-
en for besokare att prova pa olika aktiviteter.
Oppet for alla och helt gratis!

| ar genomfordes Goteborgs Kulturkalas i
samband med Finalhelgen av Goteborgs
400-arsjubileum och for att hylla Goteborg
lite extra bjods det pa bade Jubileumsparad
och ett Jubileumsfyrverkeri under |6rdagen,
vilket verkligen gav extra guldkant till kalaset.
Dessutom arrangerades Frihamnsdagarna
under samma helg och Goteborgsvarvet
Marathon gick av stapeln pa sondagen.
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Goteborgs Kulturkalas ska vara en
hallbar stadsfestival dar manga olika
aktorer och arrangorer samlas under
kalasets paraply.




Festivalplatser
och program

Goteborgs Kulturkalas var i ar utspritt pa over 60 platser i staden,
utover de tre egna festivalplatserna; Kungstorget,
Baltesspannarparken och Kronhuskvarteret.

Ett stort arbete gjordes infor arets Kulturkalas
med att identifiera och knyta nya kontakter
och arrangorer till festivalen. De flesta aktorer
var av helt olika karaktar och bidrog till att
satta sin pragel pa festivalen, hitta ut till nya
malgrupper och majliggjorde for Kulturkalaset
att erbjuda nagot for alla.

}fungStorget Foto: Ija,f\tina@borg
Aterigen var Kungstorget navet for festivalen =
med ett klassiskt festivalomrade som bjod
pa folkvimmel och skon festivalstdmning nar
den ar som bast. Torget som ar belaget mitt

i centrala Goteborg gastades av ett flertal
artister och band fran olika genrer, sdsom
D.A.D, Molly Hammar, A36, Daniela Rathana,
Magnus Carlsson och manga fler. For vara
sma besotkare sjong Annika Herlitz latar fran
filmen "Frost” och gédnget i Kokobéng bjod pa
allsang och teater. Som avslutande akt for
hela Kulturkalaset bjod Miriam Bryant pa ett
crescendo och fyllde hela Kungstorget till sin
yttersta bredd.

Foto: Malin Fallgren



Liksom 2022 bjod ocksa Mix Megapol pa

tva timmars fantastisk underhallning pa
fredagen. Utover detta gastade tre andra
mindre musikfestivaler Kulturkalasets scen pa
Kungstorget for forsta gangen: "All My Friends
Are Stars”, “GP Scen” och "Red Bull = Ord mot
Ord”. Syftet med festivalerna var att lyfta unga
och nya formagor och artisterna var bland
annat Annica Wickihalder, Riai Taiko, Jackie
Mere, Josef Slunge, Baby Mala och VC Barre.
GP Scen livesandes dessutom pa Goteborgs
Postens och Kulturkalasets hemsida.

Aterigen rullade ocksa Streetfoodfestivalen
in pa Basargatan, Kungstorget — och nytt

for i ar — Gronsakstorget. Sedan forra aret
har matfestivalen expanderat och drygt 80
mat- och dryckesutstallare bjod besokarna
pa dofter och smaker fran alla varldens horn.
Hos de lokala bryggerierna Wine Mechanics
och Goteborgs Bryggargille kunde besokarna
slacka torsten och botanisera i lokalbryggd 6l
och vin. Férutom mat- och dryckesférsaljning
till besdkarna korades vinnaren av SM i street
food och sweet food dar vinsten gick till
mataktorerna Flavor-Boss respektive Gelaty.

7 0 food trucks

Streetfoodfestivalen huserade hela 70
food trucks med smaker fran hela varlden.

deter Kvarnstrom

Baltespannarparken

Framtidens stadsfestival stavades i ar
Baltespannarparken. Forutom de klassiska
inslagen med musik och dans fanns ett nytt
programutbud utvecklat av, med och for den
yngre delen av Generation Z, det vill sdga
ungdomar mellan 12-18 ar. Satsningen
mojliggjordes tack vare var partner
Naringslivsgruppen pa Goteborg & Co och
besokarna kunde bland annat utforska gréans-
landet mellan den digitala och fysiska verk-
ligheten, gora duetter med sina Tiktok-idoler,
traffa profiler fran gamingkulturen samt lara
sig mer om Al, fake news och deep fake.

Genom ett samarbete med Bokmassan blev
Booktok ett nytt spdnnande inslag pa
Kulturkalaset 2023. Den kanda Booktok-
profilen Jasmine Darban gastade med ett
mysigt samtal och Booktok-picknick i
Tradgardsforeningen.



Med flertal rekord i Guinness rekordbok, var Mr. Bubbles med sina sapbubblor en succé

bland bade barn och vuxna.

Kronhuskvarteret

| ar flyttades familjeaktiviteterna fran forra
arets placering i Slottsskogen till det centrala
och anrika Kronhuskvarteret. Ett festival-
omrade som mojliggjordes tillsammans

med var samarbetspartner Higab. Varje dag
mellan 11-19 var barn och familj i fokus

och pa kvillarna bjods den aldre publiken pa
danskonst.

Inne i Kronhuset, pa Kronhusgarden och i
lummiga Kronhusparken kunde bestkarna
bland annat sy om gamla plagg, lara sig dreja
eller mala en egen t-shirt. Hos var mediepart-
ner Mitt i Goteborg kunde bestkarna skapa
egna lopsedlar. De kunde ocksa lara sig ga
pa lina i Cirkusskolan eller uppleva en magisk
show med varldens storsta sapbubblor!

For de lite mer musikaliska fanns det
mojlighet att skapa latar med en skolklass
fran Biskopsgarden, lara sig beatboxa eller
lyssna pa nyskapade vaggvisor fran hela
varlden. For de som hellre ville skaka loss
eller upptacka sin dramatiska sida fanns det
workshops och uppvisningar i dans och teater
fran nar och fjarran.

Gamlestaden och Slakthusomradet

| samarbete med Gamlestadsgalej bjods
besokare in till fest i alla delar av

Fest i Gamlestaden.

Gamlestaden. Fran Slaktarkvarteren till
Gamlestadens Fabriker och Hollandare-
platsen, hela vagen till Kviberg. | ar firade
Gamlestadsgalej dessutom 10 ars jubileum
vilket hyllades lite extra med folkfest och
harlig festivalstamning for alla!

Ringon
| samarbete med Goteborgs 400-arsjubileum

Foto: Peter Kvarnstron

Psykedelisk rockkonsert pg O-festen.



arrangerades aterigen O-festen pa Ringon,
en dag, kvall och natt fylld med musik, kultur,
mat, dryck och spannande maoten.

Flera olika verksamheter i omradet, som
bryggerier, pubar, ateljéer, workshopstudior,
verkstader, med mera, 6ppnade upp for
besokarna att kika in, prova pa och uppleva.
Langs med Jarnmalmsgatan fanns det bland
annat loppmarknader och utstéllningar till-
sammans med musiker som spelade allt fran
jazz till psykedelisk rock.

14 353

Totalt besokte 14 353 personer
den digitala O-festen.

Digitala O-festen

En ny spannande satsning var att flytta ut
Kulturkalaset till metavarlden och skapa en
digital festival. Férutom att bescka O-festen
pa Ringon fysiskt, fanns det i ar &ven mo-

jlighet att besoka och uppleva platsen digitalt.

| den digitala varlden kunde besokarna ga pa
konstutstallning, se och lyssna pa live-
konserter, tavla om fina priser genom att
utfora olika uppgifter, eller bara ga runt och
se de ibland lite konstiga sakerna som fannsi
metavarlden.

Bergsjon

Tillsammans med Kulturhuset Bergsjon och
Tellusfestivalen blomstrade Bergsjon under
Kulturkalaset. Stadsdelen fylldes med musik
och underhallning fran varldens alla hérn och
man kunde uppleva allt fran matupplevelser
och foreningsaktiviteter till hantverk och
workshops for alla aldrar. Besdkarna kunde
aven ga med i figurparaden och njuta av livlig
balkanmusik.

Flunsasparken

Mitt pa centrala Hisingen finns en liten
gronskande oas, namligen Flunsasparken. Har
bjod Goteborgs Kulturkalas, tillsammans med
Rolfs Flyg & Buss och Socialforvaltningen
Hisingen, bestkarna pa underhallning av folk-
kadra musiker, allsdang med melodikryss samt
dans och teater, vilket var mycket populart!
Nar allsdngen, som leddes av Lasse Kronér,
drog i gang var parken helt fullsatt med glada
besokare

Foto: Martina Lundborg



Fler samarbeten och innehall

| ar lyckades Kulturkalaset engagera
manga nya arrangorer som bidrog med
olika typer av innehall, vilket breddade
festivalens utbud av aktiviteter och
evenemang.

Liksom tidigare ar bjod Improverket
Kvartersscenen 2Lang pa impro-
visationsteaterkvallar, Goteborgs
Stadsmuseum bjod pa gratis stads-
vandringar, Glasateljén hade 6ppet for
workshop och visning, och Géteborgs
Stadsteater slappte gratisbiljetter till
nagra av sina uppsattningar.

Goteborgsoperan 6ppnade verkligen
upp sina dorrar och bjod pa méangder av
programpunkter i varldsklass.

Utover detta bjods det pa mer impro-
visationsteater nar GBGImpro bjod in till
en festival i improvisationsteaterns tecken
i Fangelset i Harlanda. Flera av stadens
gallerier och mindre museum 6ppnade
upp for visningar och samtal, och aktorer
pa Teatergatan dukade upp till sommar-
fest. Det bjods ocksa pa programpunkter
med HBTQl-inriktning, sd som SLICK! pa
Stora Teatern, Queer sagolasning med
dragqueen pa

Stadsbiblioteket och pyssel pa
Regnbagshuset.
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Hallbarhet och
tillganglighet

Goteborgs Kulturkalas vill vara mer an en festival. Vi vill vara
en hallbar stadsfestival som bidrar och inspirerar till positiv
utveckling och skapar forandringskraft.

Extra fokus 2023

Extra fokus under 2023 var jamstalld-
het, tillganglighet och engangsfri
festivalplats i Baltespannarparken samt
cirkulara eventklader.

Genom att ha fritt intrade till hela festivalen
samt samverka med andra aktorer vill vi gora
festivalen tillganglig for alla och skapa moten
och upplevelser pa flera olika platser inom
destinationen.

Hallbarhet for Goteborgs Kulturkalas innebar
att aktivt arbeta med hallbarhet inom alla de
tre dimensionerna: ekologiskt, socialt och
ekonomiskt. Vi vill maximera festivalens
positiva effekter pa manniskor, miljo, ekonomi
och samhallet samtidigt som vi minimerar
dess negativa paverkan, inom ramen for var
radighet och kapacitet. Dar vi inte har direkt
radighet men mojlighet att paverka ska vi

uppmuntra, informera, engagera och inspirera.

Hallbarhet ur flera perspektiv

Som en ledstjarna i Goteborgs Kulturkalas
hallbarhetsarbete ar FN:s Globala Mal och
stadens mal Hallbar destination 2030.
Las garna mer i var hallbarhetspolicy.

Jamstalldhet 50/50

Ett av hallbarhetsmalen for Géteborgs
Kulturkalas 2023 var Jamstalldhet
50/50. Det innebar att festivalen hade
som mal att vara 50/50 jamstallt och
ge man och kvinnor samma forutsat-
tningar, rattigheter och mojligheter.
Under arets Kulturkalas lyckades vi
uppfylla detta mal genom att boka lika
manga manliga som kvinnliga artister
och akter. Dessutom séakerstallde vi att
bade manliga och kvinnliga artister fick
likvardig betalning for sina framtradan-
den. Detta arbete for jamstalldhet ar ett
viktigt steg mot att skapa en mer rattvis
och inkluderande festivalmiljo for alla.



Som ett kvitto pa arbetet blev Kulturkalaset
hallbarhetsdiplomerat genom SUSA,
Sustainable standars vilket &r en hallbarhets-
diplomering for evenemang som utfardas av
Svensk Miljobas. Deras verktyg bygger pa att
Kulturkalaset som festival lyfter in allt arbete
kopplat till hallbarhet i verktyget som sedan
granskas av en tredjeparts revisor.

Okad tillganglighet, delaktighet och
gemenskap

Under Kulturkalaset 2023 lanserades pro-
jektet "Verbalisera mera — Ditt mellansnack
engagerar flera”. Syftet med verbalisering
ar att personer med synnedséttning ska fa
mojlighet att fa en stérre och mer utforlig
upplevelse av framtradandena och kdnna
delaktighet och gemenskap.

Infor Goteborgs Kulturkalas fick musiker och
konferencierer grundkunskap i verbalisering
for att sjalva kunna gora sitt framtradande
tillgangligt for fler. Metoden och tekniken gar
ut pa att den som upptrader pa scen syntolkar
exempelvis intro eller pratet mellan latarna.
Det handlar om att omvandla visuella element
till talat sprak och exempelvis beskriva hur
manga musiker det ar pa scen och vilka
instrument de spelar, eller beskriva publiken
och platsen.

For att fler skulle fa mojlighet att bli en del av
Goteborgs Kulturkalas bjod vi infor kalaset
in till ett open call, dar vem som helst kunde
anmadla sitt intresse att delta pa Goteborgs
Kulturkalas 2023. Vi fick in anmalningar fran
véarlden over fran allt fran musiker till cirkus-
artister, improvisationsfestivaler och olika
workshops. Genom open call mgjliggjorde
vi for fler att bli en del av programmet och
arbetssattet kommer ytterligare utvecklas
aven infor Kulturkalaset 2024.

Pa Kungstorget placerades en rullstolsplatt-
form med plats for besdkare som hade
behov av att komma upp i niva for att fa en
battre upplevelse av scenprogrammet. Det
fanns aven en storbildsskarm vid sidan av
scenen som visade alla framtradanden och

Malin Fallgreny

Flera av artisterna fran open call upptradde pa scenen i
Béltespannarparken.

mellan akterna rullade ett programschema pa
skarmen.

| samarbete med Goteborgsoperan genom-
fordes for forsta gangen en sa kallad touch
tour dar besdkare med synnedsattning hade
mojlighet att infor ett upptradande fa kdnna
pa instrumenten och rekvisitan. Genom-
gangen gjordes tillsammans med en syntolk
och skapade en storre upplevelse for
besokaren.

T ———

Foto:.Malin Fallgrén

11



12

Tack vare projektet Retake kunde besékare och mataktérer kGpa och sélja mat pa ett hallbart sétt.

| samarbete med foretaget RedLocker
placerades automater for mensskydd pa
toalettomraden och toaletter i Kungstorget,
Baltespannarparken och Kronhusomradet.
Produkterna var tamponger och bindor och
var gratis for besokarna.

Engangsfritt i Baltespannarparken

Forskningsprojektet Retake, under ledning av
Chalmers Industriteknik, inforlivades for forsta
gangen i Baltespannarparken. Projektets syfte
ar att anvanda flergangsartiklar for mat och
dryck, i stéllet for engangsartiklar.

Baltespannarparken var den renaste
festivalplats manga upplevt pa valdigt lange
da all mat och dryck fran sju mataktorer
serverades pa flergangsartiklar, diskades
och ateranvandes. Bestkarna sjélva behévde

3,8 ggrperdag

En tallrik anvandes i snitt 3,8 ganger
per dag under festivalen.
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inte diska utan lamnade sina artiklar pa
uppsamlingsplatser runtom i parken. Nar
artiklarna diskats av personal fran Retake
cirkulerade de tillbaka till mataktorerna och
ateranvandes om och om igen. Totalt kunde
man undvika att anvanda ca 7000
engangsartiklar i Baltespannarparken under
arets Kulturkalas och majoriteten av
bestkarna tyckte det var bra att anvanda
flergangsartiklar i stéllet for engangsartiklar.

Ett kvitto pa Kulturkalasets hallbarhets-
arbete speglas i de vinster som tva av vara
samarbetsprojekt mottog pa
Atervinningsgalan 2023.

Forskningsprojektet Retake vann kategorin
“Arets specialpris” och Science Park Boras
som aterbrukade Kulturkalasets eventklader
vann kategorin “Arets Ateranvandare”. Las

mer om atervinningsgalan.

Tillganglig kommunikation
Pa festivalens hemsida fanns en sida med
samlad information om programpunkter som



var speciellt anpassade for tillganglighet,
samt detaljerad information om
tillgangligheten pa festivalplatserna. Det
fanns aven en sida dar besokarna kunde
berdkna sitt klimatavtryck genom att ange
vilket transportsatt och typ av boende de an-
vande under festivalen. Denna funktion gjorde
det majligt for besokarna att inte bara rakna
ut sitt klimatavtryck, utan aven lara sig om
olika satt att minska sina utslapp och fa mer
information om miljovanliga alternativ. Genom
att erbjuda detta verktyg hjalpte festivalen
besokarna att bli medvetna om sin paverkan
pa miljon och uppmuntrade till hallbara val
under evenemanget.

Infor arets Kulturkalas gjordes en program-
tidning som skickades ut gratis till hushall

i Goteborg helgen innan kalaset agde rum.
Programtidningen mojliggjordes tack vare
var mediepartner Mitt i Goteborg. Forutom
utskick till stadens hushall fanns programt-
idningen ocksa pa vara festivalplatser under
hela festivalhelgen.

Cirkulara eventklader

Tillsammans med Science Park Boras och
modedesignern Stina Randestad startade
projektet "Cirkulara eventklader”. Projektet
syftar till att ta vara pa klader, i detta fall
vardklader som inte langre anvands, och

14 422 resor

Totalt gjordes 14 422 Styr&Stall-resor
mellan 31 augusti och 3 september.

designa om dem till arbetsklader for personal
pa event och festivaler.

De som arbetade pa arets Kulturkalas fick
svarta t-shirts och grona jackor som
arbetsklader. T-shirtarna hade tidigare anvants
bland annat pa musikfestivalen Way Out West
och jackorna koptes in av Kulturkalaset for ett
par ar sedan. Pa plaggen finns det
plastbekladda ytor dar varje arrangor sjalva
kan applicera avtagbara logotyper vilket
innebar att de enkelt kan brandas om och
anvandas av manga olika festivalarrangorer.

WALLENST
Lol 1

Foto: Peter Kvarnstrom

| samarbete med Styr&Stéll (Stadsmiljéforvaltningen) kunde besdkarna cykla gratis i hela Géteborg under hela Kulturkalaset.

Det gjordes totalt 14 422 resor mellan 31 augusti och 3 september.

13



14

Utfall

Goteborgs Kulturkalas har fortsatt
geografiskt som demografiskt. Geno
flera nivaer och upplevelser for alla blev
med nojda besdkare och samarbetspartner

Efter arets festival genomfordes flera externa
undersokningar och matningar for att utvarde-
ra och bedoma om uppsatta mal uppfyllts.
Syftet var ocksa att fa viktig information for
att kunna utveckla framtidens

Kulturkalas och samarbeten. Resultatet visar
bland annat att sedan forra aret har
kannedomen om Kulturkalaset 6kat och

fler véljer att aka kollektivt till festivalen. De
tillfragade var dels allménheten i Géteborg
och kranskommuner, dels nagra av de sam-
arbetspartners som festivalen arbetade med.

Kannedom och besokstrender

Majoriteten av de tillfrdgade hade kdnnedom
om Kulturkalaset och vilka datum som festi-
valen agde rum. Allra hogst ar kdannedomen
bland personer som &r aldre an 26 ar, har en
god ekonomi och svensk bakgrund.

Arets Kulturkalas besoktes av un
tredje av de som kande till festivalen
narmare 8 av 10 besdkte Kungstorget.
som uppskattades mest under festivalen v
maten, musik och konserter samt folket och
stamningen.

Nastan halften av bestdkarna besokte
Kulturkalaset med partner och var fjarde
besokte med vanner. 2 av 10 besokte festi-
valen med ett eller flera barn dar de allra flesta
barnen var mellan 0 och 3 ar.




Som kommunikativ strategi arbetade
Kulturkalaset dven i ar med en karta 6ver
festivalplatserna. Kartan anvandes som en
rod trad genom hela marknadsféringen och
forekom i digital och tryckt annonsering
samt som reklam pa stadens sparvagnar och
bussar.

De allra flesta ndddes av information om
kalaset via tryckt tidning och av personer som
ar 65 ar eller dldre svarade var sjatte att tryckt
tidning var deras framsta informationskanal.
Narmare var fjarde svarade att de fick infor-
mation av vanner eller bekanta, och nastan

lika manga naddes av information via internet.

Vara sociala medier nadde ut till drygt hélften
av de som kanner till festivalen och de
svarande hade da sett antingen inldgg eller
annan information om Kulturkalaset i nagon
social kanal. Det ar nédvandigtvis inte bara
Kulturkalasets egna kanaler som innefattas,
det kan ocksa vara andra som aterpublicerar
eller namner kalaset. Facebook var vanligast
forekommande forutom i aldersgruppen
16-25 &r dar Instagram var vanligare. Over
10% av de som &r 16—25 ar hade ocksa sett
inlagg eller information om Kulturkalaset pa
TikTok.

=~ 2

Liksom 2022 var att aka kollektivt det vanli-
gaste séttet att ta sig till Kulturkalaset. | ar
landade siffran pa 70 %.

Var tredje besOkare menar att tack vare
Goteborgs Kulturkalas har de upptackt nya
platser av staden.
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av festivalbesokarna tog sig till
Kulturkalaset genom att aka kollektivt.
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Samarbetspartners upplevelse

Aven i &r tyckte de tillfrdigade samarbets-
partners att Kulturkalaset var lyckat. Manga
upplevde att det var mycket folk pa stan och
att det var fullt av aktiviteter pa olika platser.
Samtliga var dven nojda och ser mycket
positivt pa den egna medverkan och upp-
levelsen var i manga fall ver forvantan.

Alla var n6jda med sitt besokarantal och
samtliga menar ocksa att de har fatt ut det

de ville av sin medverkan och nagon namner
att de hade fler besokare i ar an forra aret. For
flera var anledningen till den egna medverkan
en mojlighet att visa upp sitt erbjudande for
en storre publik och Kulturkalaset gav en extra
mojlighet till exponering och publicitet, och en
mojlighet att na en ny publik.

Samtliga har som ambition att medverka aven
nasta ar och de ar positiva till att
Kulturkalaset genomférs som en paraplyfesti-
val da fordelarna &r att besékarna erbjuds en
storre bredd av utbud pa flera platser i staden.
Kulturkalaset har ocksa en kvalitetsstampel
vilket gor att det ar positivt att finnas med i
detta sammanhang.

Vill du veta mer?

Kontakta organisationen
om du vill ta del av under-
sokningarna i sin helhet.

66

"Vi ar superndjda med var medverkan i
Kulturkalaset. Det ger en mojlighet att
fa en exponering till en storre publik.”

| grunden var alla samarbetspartners mycket
nojda med sitt samarbete med Kulturkalaset
och Goteborg & Co. De upplevde att de fick ett
gott stdd, hade en bra dialog och fick snabb
aterkoppling pa de eventuella fragor som dok
upp. Alla namnde frukosttraff, férelasning
och moten med andra samarbetspartners
som nagot som uppskattas mycket. Utover
bra och intressanta foreldsningar om hall-
barhet skapades en gemenskap med 6vriga
samarbetspartners.

&6

"Ju fler kulturuttryck samtidigt desto
battre. Vi blir som en minifestival i
festivalen.”

BioPutatset

i 1 00 g
T

+- Foto: Happy Visuals




Foto: Martina Lundborg
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Goteborg & Co Projektledning

Anna Mjornvik, projektledare

Magdalena Fronczak, assisterande projektledare
Daina Sakars, projektkoordinator

Birte Niederhaus, konceptutvecklare

Daniel Johansson, konceptutvecklare

Jane Johnzon Olausson, konceptutvecklare
Martin Blomberg, infrastrukturansvarig
Ramin Amiri, sdkerhetsansvarig

Marcus Tynér, vice sakerhetsansvarig

Malin Fallgren, kommunikationsansvarig
Lisa Grettve, kommunikator

Johan Hafstrom, kommunikator

Sofie Mantzaris, PR-ansvarig

Styrgrupp Goteborgs Kulturkalas

Anna Mjornvik, projektledare

Jennie Heidenfors, projektagare

Eva Lehmann, Marknad & Kommunikation
Maria Bergman, HR & Hallbarhet

Therese Loostrom, Goteborgs 400-arsjubileum
Malin Engelbrecht, Naringslivsgruppen
Magnus Hallberg, Evenemang

Siv Franzén, Ekonomi



Tack!

Stort tack till vara fantastiska samarbetspartner, artister
och publik. Tilsammans gjorde vi festivalen mojlig!

NARINGSLIVSORUPFEN % Gijteborg
hi gab ROLFS

FLYG & BUSS

Arrangor:

go:teborg&co
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